Veo veo, ;qué ves?

Cuerpo, medicina y control en la Publicidad; anélisis del tratamiento y
construccion del cuerpo del siglo XXI en la publicidad gréfica de las
revistas argentinas

Objetivos

Como en el juego infantil “veo veo”, pediré (rastrearé) a las publicidades y a los
médicos! (entrevistados), ciertas pistas que al final del trabajo me permitan construir el
objeto cuerpo, para decir qué es lo que el imaginario interlocutor (sociedad), con el cual
juego, ve.

Dar cuenta de la nocién de cuerpo, articulado con la medicina, el poder y el control,
que hay -en la actualidad- en ciertos discursos que circulan en nuestro pais, basindome en
la construccion del cuerpo en la publicidad grafica. Al saber qué es para nosotros -los
argentinos- el “cuerpo” podré tratar de comprender la visién que tenemos del mundo? -
segin Heidegger, de ella, son consecuencia nuestros actos- y de “nosotros”, es decir, cémo
nos pensamos a nosotros mismos. Asi, sera posible, vislumbrar hacia dénde nos dirigimos
como sociedad -y la funcién de los cuerpos en ella, o al menos la que se pretende que estos
cumplan si no quieren ser outsider?.

La hipétesis de trabajo no pretende revalorizar la teoria de la “aguja hipodérmica”
-aunque no podemos negar que el discurso que construye al cuerpo contemporaneo
obtura* otras visiones de éste, postuldndose como la tnica legitima (para lograr el acceso)-,
sino tener presente que somos “pro-vocados” a pro-vocarnos, no somos quien queremos
ser, el ser que se amolda a lo que la sociedad pretende -pues no queremos quedar fuera
del sistema, tememos a la posibilidad negativa del par binario acceso/ rechazos, por ello
hacemos (a nuestro pesar) lo “necesario” para lograr el acceso.

1 Haré entrevistas a médicos para ver que nocién del cuerpo tiene la medicina, cémo lo construye.

2 Cudl es nuestra cosmovision, cémo vemos a la naturaleza y a nosotros interactuando con ella. La relacién de
nosotros con el cuerpo propio y con el cuerpo del otro.

3 Ajeno tanto a los consumos como a la produccién de significados. Quiza, como el “loco” foucaultinano, el
discurso del rechazado no es tenido en cuenta, s6lo como una rareza -congelando y eliminandolo como Nizar
al recolectar cuentos populares.

4 Marcuse lo demuestra cuando habla del lenguaje unidimensional. “La intencién de la neolengua no era
solamente proveer de un medio de expresién a la cosmovisién y héabitos mentales propios de los devotos del
Ingsoc, sino también imposibilitar otras formas de pensamiento. [cuando la neolengua] fuese adoptada de una
vez por todas y la vieja lengua olvidada, cualquier pensamiento herético [contrahegemoénico] (...) serad
impensable” (Georges Orwell, 195: 293)

5 Igual que en los sistemas informaéticos, para lograr el acceso es necesaria la contrasefia: Esta como la condena
kafkiana de “en la colonia penitenciaria” se inscribe en los cuerpos, que un escaner leera para corroborar la
valides de la contrasefia -decretando el acceso o el rechazo.



Por qué hacerla?

A diferencia de la filosofia Zen o la heideggeriana que traen a la presencia una
ausencia (el ser se abre a nosotros), la sociedad moderna toma el cincel y esculpe,
mecédnicamente, la forma (ser) que impondrd a la inexpresiva y estdtica piedra. Para
permitir que la piedra se exprese, es decir, para que no sea “provocada” es necesario ser
conscientes del desocultar provocador de la técnica moderna, y qué forma quiere
imponernos. Asi, podremos discutir como y hacia dénde queremos ir como sociedad.
Permitiendo la multiplicidad nietzscheana del ser, que des-velard -no impondra-
multiples formas de la expresiva roca -que podrd romper con el movimiento “rectilineo y
uniforme” que le imponen a los cuerpos.¢

Al conocer la imagen que nos “venden” sera posible concluir la visién del mundo
que nos domina y qué relaciones establece entre los cuerpos.

El mundo no se nos aparece como un dato humeniano, empirico, sino que es
mediado por las metéforas’, ellas: “modelan nuestra percepcién, nuestro pensamiento y
nuestras acciones... en especial aquéllas que usamos mas habitualmente, aquéllas que ya ni
caemos en la cuenta que son metéforas: la pata de la mesa, el ahorro del tiempo (...) No
somos nosotros quienes las decimos, son ellas las que nos dicen y dicen el mundo.”
(Lizcano, Emmanuel)

La idea no es “resolver”® un problema y encajonarlo, sino ponernos frente al espejo,
con los ojos abiertos, verbalizando lo que vemos. Cuando dejemos de negar nuestra
“realidad” llegaremos al momento de la decisién -tal vez nos guste lo que vemos, tal vez
no-, nos animamos a ser otra cosa o seguimos siendo lo mismo -pero siendo conscientes
de lo que es ser “lo mismo.”?

Mariano Balakuniec

6 De chicos, nos ensefiaban un juego donde colocdbamos un cuadrado en su molde (obviamente cuadrado), el
cilindro dentro de un circulo, etc. Lo que no cumplia con la forma establecida quedaba fuera -quizd, el
aprehender éste juego hace que sepamos leer las reglas no escritas del binomio acceso/ rechazo, y que las
creamos naturales.

7 En esta tesis, serdn las metaforas publicitarias y las del discurso médico.

8 Primero porque no hay nada que “resolver” -segtn la concepcién occidental-, segundo porque pretendo
terminar con mas preguntas que respuestas.

9 En un capitulo de “Los Simpson” Homero esta parado frente al espejo del bafio con una cerveza en la mano,
después de unos tragos, se ve como un fisico-culturista, y juega a mover sus pectorales. Asi, él y nosotros
soportamos la realidad.



